
L 
a incorporacion de los procesos 
naturales de forma integral en las 
actividades agropecuarias de 
produccion como son las 

relaciones simbioticas de los ciclos 
minerales con el mundo vivo; Ia 
eliminacion del uso de todos los insumos 
nocivos y practi~as que perjudiquen el 
medio ambiente , Ia salud de los 
trabaiadores agrrcolas y de los 
consumidores, relacionados con Ia mayor 
utilidad del potencial natural1 productive, 
biologico de las plantas y de los ani males 
asociadas al manejo de las unidades 
productivas de acuerdo con sus 
limitaciones, estan determinando Ia 
eficiencia y Ia viabilidad economica de Ia 
modernizacion de Ia agricultura en Europa 
y Latinoamerica, con enfasis en el manejo 
y conservac i,ln del suelo, del agua, de Ia 
energra y de los recursos naturales. 

El mensaje de proteger Ia vida y el medio 
ambiente esta llegando ~on firmeza y es 
posible objetivarlo. Por ejemplo, se 
observa Ia tendencia de los parses 
desarrollados a eliminar y reducir el 
consumo de venenos. En efecto, Ia 
reduccion y Ia eliminacion del consumo 
de venenos es Ia eleccion para los parses 
desarrollados; veamos, por ejemplo, que 
Dinamarca se planteo eliminar su 

so 

consumo en 50% para 1997, Suecia 
tambien tiene el objetivo de bajar su 
consumo en 50% en 5 alios, y Noruega 
se fija Ia misma meta en 10 alios. En 
Suecia ya se cumplio el objetivo; en 1990, 
el parlamento adopto medidas mas 
restrictivas para el uso de los venenos 
agrrcolas y decidio una nueva reduccion 
del 50%; el uso continuo decreciendo en 
1991 cuando Ia utilizacion de veneno solo 
representaba el24% del que utilizaba entre 
1981 y 1985. 

Por otro I ado, un reciente analisis realizado o 

por los parses de Ia Union Europea, 
considera que Latinoamerica es una de 
Ia regiones que ofrece las mejores 
condiciones para transformarla en su 
principal fuente abastecedora de materia 
prima de productos organicos. Es una 
realidad $in frena, pues mas del 67% Ele 
los consumidores en Europa estan 
conscientes y, al mismo tiempo, exigen 
productos normales y sanos, sin residuos 
de venenos y aditivos agrrcolas. 

Paralelamente a toda esta situacion, ·el 
programa de conversion de los parses 
europeos, hacia una agricultura limpia, 
autoriza el subsidio de programas 
productivos organicos, para acelerar Ia 
competitividad en estos mercados. 
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Ejemplo de esto son los programas 
subvencionados por Alemania, 
Dinamarca, Suiza, Australia e ltalia. 

AI mismo tiempo 83% de todos los 
norteamericanos que demandan 
alimentos agropecuarios, producidos bajo 
las condiciones de Ia agricultura organica, 
no cuentan con una constante oferta en 
el mercado. La agricultura organica, 
dentro de Ia agricultura moderna, es una 
esperanza y es en Ia actualidad uno de 
los caminos mas firmemente escogidos. 
Ya podemos ver las exportaciones 
crecientes de productos organicos que 
estan hacienda paises latinoamericanos 
tales como Brasil, Ecuador, Peru, Chile, 
Argentina, Panama, Costa Rica, 
Nicaragua, Guatemala, El Salvador, 
Mexico, Colombia, Republica Dominican a 
y otros. 

Dentro de Ia produccion ecologica, los 
productos que mas se destacan en Ia 
esfera de Ia agroexportacion son: las 
hortalizas frescas, frutas (en especial 
naranja, banana, manzana y uva), soya, 
cafe , algodon, trigo , cana de azucar 
procesada, cacao, otros. 

Observacion. En estos momentos, el cafe 
es el producto que representa Ia mayor 
demanda de Ia producci6n organica por 
parte del mercado europeo y de los 
Estados Unidos de Norte America, don de 
se registran un crecimiento de tasas 
anuales entre el18 y el 32%. 

No debe extranar este crecimiento de Ia 
agricultura organica, que involucra una 
verdadera modernizacion de Ia 
agricultura, si se toma en cuenta los 
beneficios que ofrece, algunos de los 
cuales se enumeran: 

I 
1. Elimina el uso de venenos y se 

convierte en Ia mejor herramienta de 
prevencion primaria, protegiendo Ia 
salud de los trabajadores. 

2. Trabaja con Ia observacion: considera 
al suelo como un organismo vivo , 
posibilita y necesita el dialogo entre 
el agricultor y Ia naturaleza. 

3. Produce alimentos de mejor calidad 
nutricional y ademas protege Ia salud 
del consumicl'or. 

4. Fomenta el empleo, puede lograr 
mayor productividad por area 
cultivada y es economicamente 
viable. 

Por otro lado, parecen ser siete los 
argumentos mas fuertes destacados en 
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los paises europeos para desarrollar y 
subsidiar una nueva corriente hacia Ia 
modernizacion de Ia agricultura: 

1. Proteccion de Ia salud de los 
trabajadores y principalmente Ia de los 
consumidores, los cuales exigen, 
cada vez mas, alimentos sanos. 

2. Proteccion ambiental, principalmente 
Ia destinada a evitar Ia contaminacion 
de los cuerpos de agua para el 
consumo y los impactos porIa rotura 
de las cadenas troficas . 

3. El constante incremento de los 
rendimientos obtenidos a traves de Ia 
produccion organica. 

4. La economia energetica, en lo 
relacionado con el uso de fertilizantes 
y derivados del petroleo 
(combustibles, grasas, lubricantes, 
otros), frente a las practicas de Ia 
agricultura organica. 

5. El nuevo concepto de Ia calidad de 
los alimentos en Ia producci6n 
agricola: 

a) Calidad externa de los alimentos. 

b) Calidad tecnol6gica con Ia que son 
producidos los alimentos. 

c) Calidad nutritiva y fisiologica de los 
alimentos. 

d) Sensibilidad de Ia produccion hacia 
Ia protecci6n del medio ambiente. 

6. Generacion de empleo con Ia 
intensificacion de una mayor mano de 
obra en el campo, principalmente en 
el caso de Ia remodelacion de las 
politicas del este europeo. 

7. La presion y Ia demanda por parte de 
los consumidores de Ia Comunidad 
Europea. 

Sin embargo, los paises europeos 
encuentran serias limitaciones para 
incrementar Ia produccion organjca en su 
territorio, debido principalmente a Ia 
QOntaminacion de grandes areas de 
concentraci6n industrial; en especial; Ia 
contaminacion por dioxinas, nitratos , 
lluvias acidas , metales pesados, 
depositos de compuestos, todo lo cual 
genera basureros quimicos y 
radiactividad . Por estos motivos el Norte 
se ve obligado a expandir rapidamente Ia 
politica de Ia biocolonizacion organica en 
los paises tropicales. 

Dentro de las limitaciones que 
presentan los europeos para Ia 
produccion organica, se destacan: 

1. La disponibilidad y el costo de Ia mano 
de obra. 

2. Geograficamente no hay condiciones 
de expansion. 

3. Los costas de los insumos para 
producir son muy altos. 

4. Severo control a las externalidades 
ambientales. 

5. Muchas tecnologias ya agotaron su 
potencial y se encuentran obsoletas. 

6. Extincion acelerada de los recursos 
naturales del suelo. 

7. La severidad del clima impone 
cultivos estacionales. 

8. La oferta de productos diversificados 
es limitada. 

9. Las bases ecologicas de Ia 
productividad estan erosionadas. 

10. Dependencia de subsidios y energia 
fosil. 

LA OPCION DE LOS PA[SES TROPICALES, 
<,POR QUE? 

1. Mano de obra barata y disponible 
para Ia produccion. 

2. Comparativamente, los costas de 
produccion son bajos . 

3. Geograficamente, existen areas para 
Ia expansion de Ia frontera 
agropecuaria libres de Ia 
contaminacion. 

4. Severo control a Ia externalidades 
ambientales. 

5. Existe una gran diversificacion de 
recursos naturales disponibles a bajo 
costo y sin ningun control estatal. 

6. La oferta climatica permite mas de 
una cosecha por ano y de forma 
diversificada. 

7. La oferta de Ia calidad nutricional es 
variada y constante durante todo el 
a no. 

8. Los gobiernos permiten Ia maquila y 
el trafico de alimentos. 

9. Mayor cantidad de opciones 
energeticas. 
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lmpacto de Ia Biocolonizacion Organica en 
Zonas Tropicales 

* Fortalecimiento de "nuevas" estructuras coloniales, a traves de una explotacion de 
los recursos naturales y productivos, por ejemplo: cafe, cacao, caucho, cueros, maderas, 
soya, ajonjoll, algodon, etc. 

* Violacion de Ia soberanfa y seguridad alimentaria de los pueblos con el tratico de 
alimentos, precios injustos (Ia masvalla organica). 

* Explotacion de Ia mana de obra barata, sin compromises sociales, a traves de Ia 
maquila de productos. 

* Manipulacion del valor agregado de Ia produccion y fortalecimiento del capital 
extranjero, con Ia entrega de materia prima. 

* Saqueo de germoplasma a traves de los centros internacionales, tipo CIAT en Colombia, 
responsables en gran parte de Ia erosion genetica en los pafses tropicales a partir del 
secuestro de semillas. 

* Dependencia colonial de planes de inspeccion y certificacion e imposicion de normas 
de produccion (creacion de mafias de manipulacion cartorial y corrupcion burocratica) . 

* Legitimacion de Ia obesidad de consumo y desperdicio del norte. 

* Dependencia de tecnologfas y asesorfa? especializadas. 

* Fortalecimiento de redes de comercializacion intermediarias en el campo 'internacional. 

* Desvfo de Ia conceptualizacion que envuelve Ia agricultura organica como un 
instrumento de transformacion social y de justicia agraria en los pafses tropicales. 

* Mantenimiento del deterioro de las sociedades rurales con el aumento de Ia 
concentracion de tierras y riquezas en man~s de industrias y unas cuantas familias. 

* Finalmente, Ia mayor concentracion de las inversiones esta centrada en obras de 
infraestructura ffsica, comparada con las·necesidades de invertir en el desarrollo de Ia 
infraestructura humana de las comunidades rurales. 

"La sostenibilidad de la agricultura orgdnica que 
proponemos, no proviene de la tecnolog{a, sino del 

proceso social que se gesta con ella". 

Ventajas comparativas que ofrece 
Latinoamerica para implantar un Programa 
de Agricultura,' Organica Tropical 

Por razones de diversa fndole, 
Latinoamerica posee caracterfsticas y 
condiciones que favorecerfan Ia rapida 
implantacion y desarrollo de un proyecto 
regional de agricultura organica tropical. 
Entre estas, se destacan a continuacion 
las siguientes: 

"' Las condiciones climaticas de Ia 
region son favorables para mantener 
constantemente agmecosistemas en 
produccion durante todo el alia , 
aprovechando al maximo Ia continua 
capacidad fotosintetica de los 
sistemas agrfcolas tropicales, de 
forma diversificada. 

"' Geograficamente, Ia region tiene Ia 
ventaja marftima de las fronteras 
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oceanicas (Pacffico y Atlantica) , lo 
que facilita un alto fndice de 
intercambio comercial. 

"' Geograticamente, el tamalio de los 
pafses permite el desarrollo de buenas 
redes de comunicacion y transporte, 
lo que favorece el abastecimiento, Ia 
rapida comercializacion y el consumo 
de Ia produccion agrfcola dentro del 
propio. 

"' El territorio de America Latina tiene 
potenciales mercados de frontera 
terrestre entre pafses vecinos. 

"' Latinoamerica facilmente pu ede 
ajustar y adaptar experiencias en 
agricultura organica que han tenido 

exito en otros pafses tropic ales; esto 
significa que pueden aprovecharse al 
maxim o las diferentes 
investigaciones, resultados y caminos 
trillados en sistemas organ icos de 
produccion por otros pafses, sin 
correr mayores riesgos . 

"' En Ia actualidad existe una demanda 
creciente , por parte de los mercados 
consum idores nacionales e 
intern ac ion ales , de productos 
agropecuari os provenientes de 
sistemas de produccion tropical. 

"' Se evidencian en el mundo, como 
resultado de varias dec ad as de trabajo 
e investigaciones, una considerable 
acumulacion de experiencias 
sostenibles con resultados concretes 
en Ia forma de nuevas propuestas de 
manejo agropecuario , co mo 
bioinsumos organicos, abonos verdes 
y tecnologfas apropiadas que Ia region 
puede adoptar y adaptar. 
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Tendencias globales de Ia agricultura organica en algunos paises 

La superficie organica ( certificada) esta 
creciendo continuamente en todo el 
mundo, gracias a Ia convicci6n de 
productores y consumidores, y a Ia cada 
vez mas decidida politica gubernamental 
de muchos paises. 

Desafortunadamente, par lo reducido de 
su extension todavia no existen 
estadisticas completas en Ia mayoria de 
los paises, con Ia excepci6n de Europa y 
Australia. (Ver Cuadra 1 ). El pais con los 
mayores avances obtenidos es Austria, 
donde el1 0.9% de Ia superficie agricola 
total es organica. 

Producci6n de Abono Orgdnico 
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CUADRO # 1 
Area organica certificada o en conversion en paises y regiones 

seleccionadas. 
1985-1996 (En hectareas) 

* Dato para 1994 

Fuente: Para Europa: Lampkin, Nic. Welsh Institute of Rural Studies. University of Wales. Aberystwyth. Gran 
Bretalia. Informacion proporcionada a !raves de USENET para EUA: Natural Foods Merechandise. Junia 
1996 pag. 38 citado en: Marsh, R y D. Rusten . The organice produce niche marcket: Can smallholders be 
stakeholders? 1997, pag. 4 

CUADRO # 2 
Empresas agricolas organicas en paises y regiones seleccionadas. 

1985-1996 

EUA . 

ltalia 600 1,300 8,554 10,000 0,38 

* Dato para 1993/94. * * Dato para 1994 

Fuente: Cuadra 1 y para Australia. Canberra Organic Growers society, Organic farm statics, http:// 
www.pcug.org.au/ 
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Estados Unidos: 

Estados Unidos cuenta con 4.100 
empresas certificadas que en mas de 
45 6.000 hectareas se dedican a Ia 
agricu ltura organica (1) . 

En EUA se ha incrementado no solo el 
consume de los productos organicos -
U$2.8 mil millones en 1995- (2); sino 
tam bien el de productos naturistas (U$3.3 
mil millones en 1995) , asi como el de los 
no asperjado o "unsprayed " incluso el de 
los producidos con fertilizante pero con 
bajo uso de pesticidas. Tan solo en Ia 
Bahia de San Francisco, las 12 tiendas 
de al ime ntos mas grandes obtienen 
ingresos por concepto de ventas en 
productos org anicos, en transici6n a 

organicos "unsprayed" de entre 15.000 
y 30.000 d61ares semanales. (3) . 

No obstante, en EUA, el consume de 
productos organicos es todavia reducido 
por varias razones, entre las que destacan 
Ia venta constante solo en tiend as 
especializadas (de productos sanos o 
naturistas), Ia irregular oferta en los 
supermercados , donde comp ra Ia 
mayoria de las personas a precios mas 
altos que los productos convencionales. 
En 1996, Ia revista Fresh Trends realiz6 
una encuesta para precisar los mayo res 
obstaculos del aumento en el consume 
de productos organicos desde el punto 
de vista de los consumidores, aplicable a 
otros paises , el resultado se presenta en 
el Cuadra 3. 

Cuadra# 3 
EUA. Motivos de personas para no comprar productos organicos. 

1996 (encuesta) 

Razones ---
Secciones de exhibici6n muy pequefias, no se 
resaltan los productos o no hay oferta en los 
supermercados. 

Los precios son demasiados altos. 

Los clientes no ven las diferencias con los otros 
productos. 

Los clientes no conocen los productos organicos. 

La cal idad no es buena. 

Los clientes no los seleccionan intencionalmente. 
Sill ninguna raz6n en particular. 

Fuente: Fresh Trends, 1996. Selling Organics 

Cuadra# 4 

Res!Juesta (% de entrevistados) 
35 

28 

19 

8 

6 

6 

5 

Alemania. Origen de ras· importaciones de alimentos organicos, 1994 

Rango Pais Autorizaciones Porcentaje 

Estados unidos 109 24 
2 Hung ria 40 9 
3 Turquia 38 8 
4 Canada 29 6 
5 Mexico 29 6 
6 lndi ~ 21 5 
7 Brasil 15 3 
8 Republica Dominicana 14 3 
9 Jap6n 12 3 
10 Bolivia 10 2 

Fuente: USD/FAS. Organic Food Products Market, 24.3.1995.p.a 
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Alemania: 

Alemania es uno de los princi pales 
productores y consumidores de alimentos 
organicos en el mundo. A mediados de 
Ia decada del 90, habia mas de 6.000 
productores organicos registrados, que 
cultivaban 310.000 has, equivalentes al 
1.8% de Ia superficie agricola de esta 
pais (Ver Cuadra 1 ). El valor de Ia 
producci6n obtenida en esta superficie se 
estima que fue de US$ 540 millones. Dado 
qu e el progreso per capita de los 
alemanes es uno de los mas altos en el 
mundo, tamb ien Ia demanda po r 
productos organicos es una de las mas 
altas, incluso, dentro del conjunto de 
paises desarrollados. Comerciantes 
estiman que las ventas anuales alcanzan 
montos de entre 1.0 y 1.4 mil millones de 
d61ares, lo que representa el 2% del total 
de las ventas de al ime ntos (4). La 
importancia del 20% de Ia demanda y 
procedencia de 1 0 paises, entre los que 
se incluye Mexico que ocupa el quinto 
Iugar (Ver Cuadra 4). 

AI in ici o se vend ian los alimentos 
organicos con un sobreprecio de hasta 
30%, pero este se ha venido reducido 
cada vez mas. Otro camino qu e ha 
ocurrido es en Ia filosofia de venta: antes 
se vendian los alirnentos organicos por 
mas limpios y mejores, ahora se insiste 
mas en que son mejores y/o buenos para 
el arnbiente y los consumidores. En el 
mercado se ident1fica a los productos 
organicos por su eti queta qu e tiene 
impresa el prefijo Bio. 

Desde su inicio en los afio s 70, el 
mercado de productos organicos se ha 
desarrollado en forma impresionante. No 
obstante, uno de los principales 
obstaculos para Ia comercializaci6n de 
productos organicos es Ia falta de canales 
de su comercializaci6n adecuados que, 
por lo general, son de tipo familiar y 
producen en forma dispersa . Para 
reso lver el problema se esta organ izando 
regularmente una feria internacional, Ia 
BIO-FACH, para reun ir a productores, 
distribuidores y consumidores de muchos 
paises y promover el consumo. 

1 Marsh, R y D Runsten, The organic produce niche 
market Can smallholders be stakeholders? 1997, 
pag 4 

2 Agriculture and Agri-Foud Canada, Overview of 
cnvironmetal attributes of food and beverages w1th 
potencial to influence agri-

food trade 1n four export markets, 1996, http:// 
food net fic .ca/trends/. 

3 Cook, Roberta I, The dynamic U.S. Fresh Produced 
Industry: An overvview. EUA, 1996, pag 2 

4 USD/FAS - Organic Food Products, marzo 1995, 
4p 
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Dinamarca: 

Dinamarca es otro pais importante en Ia 
agricultura organica. Actualmente hay casi 
1.000 productores registrados; de elias, 
146 se dedican a Ia producci6n de leche 
organica cubriendo el 1% del mercado 
nacional. Los demas se orientan a Ia 
producci6n de hortalizas y granos. Par lo 
general , una empresa de producci6n 
organica tiene menos de 35 has y los 
productores son mas j6venes (43 afios) 
que el promedio de los agricultores 
conciudadanos (48 afios) . Los 
productores de Dinamarca cuentan con 
Ia ventaja de que los supermercados 
estan promoviendo fuertemente los 
alimentos organicos. La Asociaci6n 
Danesa de Agricultura Organica (850 
miembros) espera que en el afio 2005 
toda Ia producci6n ganadera y Ia tercera 
parte de Ia agricultura sean de tipo 
organico. Esta predicci6n se basa en el 
hecho de que el gobierno esta 
subsidiando esta actividad con US$ 28 
mil par afio, aproximadamente. Ademas 
de que cobra un impuesto a todos 
aquellos productores que siguen 
utilizando fertilizantes y pesticidas. 

Francia: 

Francia entr6 relativamente tarde en el 
movimiento organico, par lo que el 
consumo es todavia muy reducido, pero 
crece a una tasa anual de 15% que para 
el afio 2005 espera alcanzar el 2.5 % del 
total del consumo nacional de alimentos. 

En 1994 se vendieron en Francia 
alimentos organicos par un valor de casi 
1 DO millones de d61ares, sabre to do frutas 
y hortalizas. En este existen 
aproximadamente 3.7013 productores, el 
0.4% del total, que globalmente cultivan 
85.000 has en forma organica; tambien 
existen 450 compafiias especializadas en 
Ia transformaci6n y distribuci6n. La mitad 
de todos los productos organicos se 
vende en los super e hipermercados y Ia 
otra mitad en tiendas especializadas 
(2.300). Los principales obstaculos para 
un mayor crecimiento de Ia agricultura 
organica son los precios relativamente 
altos de los productos, que se ubican 
entre 20 y 1 OQ%, por encima de los 
productos tradicionales, y Ia falta de 
conocimiento de los consumidores 
acerca de las calidades atribuidas a los ' 
productos organicos (5). 

5 USDNFAS, Organic Food Market Potential and 
regulations, Octibre 1996, 5p. 
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Japan 

En Jap6n, desde mediados de los afios 
80, Ia demanda de frutas y hortalizas 
organicas crece a una tasa anual superior 
al 20% y actualmente alcanza un valor de 
500 millones de d61ares. Se estima que 
el1% de toda Ia producci6n horticola es 
organica y el 1% de todas las empresas 
aplica metodos organicos. Se distribuyen 
mas de 1 00 diferentes frutas y hortalizas, 
principalmente, a traves de grupos y 
cooperativas de consumidores que 

establecen contratos directos con los 
productores. Actualmente, existen 300 de 
estos grupos que en total afilian a 16.2 
millones de miembros y que organizan Ia 
comercializaci6n directa de productos 
organicos. El precio al menudeo oscila 
entre el 1 0 y 20%, alcanzando un nivel 
mayor que el de los productos 
convencionales. El grueso de los 
productos organicos que se consume en 
el pais es de producci6n nacional y las 
importaciones alcanzan un valor de 5 
millones de d61ares. 

Estudio del Mercado Organico lnternacional 
Carl Haest/Nov/1995 San .Jose, Costa Rica/ 

Biofair 

Complementaci6n y actualizaci6n de Ia informacion 1999: 
Jairo Restrepo Rivera - John O'Malley Burns 

Argentina: Producci6n en sistemas organicos 
- 115.000 Ha. Producci6n agricola/1995 
80.000 Ha. Producci6n pecuaria/1995 

Estados Unidos: Desarrollo del mercado organico. 
- 1.127.000 acres en produccion/1995 
1.000.000 acres certificados/1995 
4.050 fincas de producci6n organica/1994 
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* Existen grandes cadenas exclusivas. 
* Tiendas de alimentos naturales (50m2) 
* Grandes compalifas estan comprando las mejores empresas 
de productos organicos. 
* Resurgimiento de nuevas empresas procesadoras y 
comercializadoras de productos 

organicos. 
* Resurgimiento de "nuevas" productos organicos. 
* Grandes areas de produccion (ejem. 1.300 Ha). 
* Crecimiento del mercado: 30% anual. 
* En 1995 el mercado organico US$ 1.000.000 
* En 1998 el mercado organico US$ 4200.000.000 

Y en lo mfnimo, un 25% de los consumidores norteamericanos 
compra productos organicos una vez por semana. Las casas 
comerciales pueden alcanzar un facturamiento en una media de 
20 mil a 30 mil dolares semanales. 

Caracterfsticas: 
- El mercado de los productores de alimentos perecederos no 
crece tanto. 
-Mayor desarrollo de productos combinadas (por ejemplo, jugos, 
ensaladas y preparados para consumir directamente. 
- Grandes sistemas de distribucion de productos frescos, dentro 
y fuera del pals. 
Por otro lado, una encuesta realizada en el alio de 1997 revelo 
que 60% d.e los consumidores norteamericanos estan dispuestos 
a comprar productos ecologicos, no importandoles pagar u 
sobreprecio por algunos alimentos. 

Canada: 

Austria: 
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900.000 Ha/1995 
3.500 fincas/1995 

Alio 1920 3 productos organicos 
Alio 1950 1 0 productores organicos 
Alio 19'60 25 productores organicos 
Alio 1970 60 productores organicos 
Alio 1980 120 productores organicos 
Alio 1990 1.250 productores organicos 
Alia 1991 1.970 productores organicos 
Alia 1992 5.700 productores organicos 
Alia 1993 8.400 productores organicos 
A flo 1994 14.000 productores organicos 
Ali~ 1995 23.000 productores organicos 
(1 0 Yo del total) 
Alio 1996 35.000 productores organicos 
(proyeccion) 
Alio 1997 63.000 productores organicos 
(proyeccion) 

Area: 

Dinamarca: 

Portugal: 

Suecia: 

Alio 1990-20.000/Ha de sistemas organicos 
de produccion certificadas. 
Alio 1995-500.000/Ha de sistemas 
organicos de produccion en conversion. 
Alio 1996-800.000/Ha de sistemas 
organicos de produccion en conversion. 
Alio 2000-40% del area agricola sera 
organica. 
15 Asociaciones certificadoras. 
Cobra maximo por finca certificada US$ 
700. 
Por otro lado, hay que destacar que este pars 
ha logrado estos avances significativos en 
Ia produccion organica, debido a algunos 
subsidios de conversion por area cultivada 
y al interes que el estado ha mostrado por Ia 
misma. 

Alio 1987 -2.300/Ha de sistemas organicos 
certificada. 
Alio 1992-675 propiedades organicas 
14,300 ha. 
Alio 1994-21.000/Ha de sistemas organicos 
de produccion certificada. 
Alio 1995-950 propiedades organicas 
28,000 ha. 
Alio 2000-200.000/ Ha de sistemas 
organicos de produccion en proyeccion. 
Alia 201 0-40% de conversion de todo el 
sistema agropecuario en sistemas organicos 
de produccion. 
Subsidios por parte del estado para el 
sistema de conversion hacia una agricultura 
organica. 
Empresas agrfcolas ecologicas: 
Alio 1998-220 empresas 
Alio 1994-680 empresas 
Por otro lado , se calcula que 
aproximadamente el 20% del consumo total 
de alimento en Dinamarca es organico. 

Alio 1992-142 propiedades organicas 2,800 
ha. 
Alio 1995-300 propiedades organicas 6,457 
ha. 

Alio 1990-1900 propiedades -29.000/ Ha 
certificadas. 
Alio 2000-20% de todo el mercado 
agropecuario sera de 
Productor organica. 
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Grecia: 

Alemania: 

Alio 1992-150 propiedades organicas 200 
ha. 
Alio 1995-977 propiedades organicas 3,500 
ha. 

Alio 1973-243 propietarios. 

Al'io 1995- 5.275 fincas- 185.000/Ha 
certificadas. 

Alemania Oriental: Ano 1994-256 fincas -36.495/ Ha 
certificadas. 

Holanda: 

Belgica: 

Gran Bretafia: 

ltalia: 

Q 

\ 

140 empresas manufacturadas de 
productos organicos mas 7.500 tiendas de 
productos organicos. 

Al'io 1992 - 450 propiedades organicas 
10,000 ha certificadas. 

Ano 1995-540 propiedades organicas 
12.000 Ha. 

400 tiendas de productos organicos y 
subsidies hasta 2.500 Florines/ Ha. 

Ano 1992-150 propiedades organicas 1200 
ha certificadas. 

' 
Ano 1995- 5.237 Ha. 

Ano 1992-715 propiedades organicas 
25,000 ha certificadas. 

Al'io 1995-850 propiedades organicas 
32,500 ha certificadas. 

A partir de 1994/subsidios del gobierno. 
1 00 empresas de transformacion en 
produccion organica. 

Ano 1992 -2000 propiedades organicas 
25,000 ha certificadas. 
l 0 

Aiio 1995-7.219 productores biologicos 
certificados. 

Producci6n de Abono Organico • 
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Francia: 

Espana: 

Suiza: 

115.553 Ha en produccion certificadas. 

Alio 1990-2850 propiedades organicas 
65.000 ha certificadas. 

Alio 1995- 3700 propiedades organicas 
85.000 ha certificadas. 

Sep/1994-997 fincas. 

15.387 Ha (Andalucfa, Cataluna, Aragon; 
Valencia) . 

Evolucion espanola de Ia produccion 
agropecuaria organica desde 1991 hasta 
1998. 
Ano 1991-4235 Ha. 396 productores. 

Alio 1992-7858 Ha. 654 productores. 

Ano 1993-1167 4 Ha 867 productores. 

Alio 1994-17208 Ha. 1 065 productores. 

Ano 1995-24078 Ha. 1233 productores. 

Ano 1996-103735 Ha. 2404 productores. 
Alio 1997-152105 Ha. 3811 productores. 

Ano 1998-269465 Ha. 7782 productores. 

Hasta 1998 habfa en Espana registrados 400 
industrias de transformacion de productos 
biologicos . El sector· de Ia produccion 
agraria biologic a esta en aumento con stante 
de aproximadamente el 20% anual. 

Por otro lado, lamentablemente se sigue 
exportando alrededor de un 85% de Ia 
produccion organica de Espana hacia Japon, 
y Estados Unidos. 

Ano 1995-2 .150 fincas -30.000 Ha en 
conversion y subsidies a partir de 1993. 

Nota: En Latinoamerica se estima que existen aproximadamente 
200.000 fincas produciendo en sistemas organicos. 
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Diez razones para implementar Ia Agricultura Ecologica 

La agricultura ecol6gica es una tecnologfa 
alternativa que promueve Ia producci6n 
agricola y Ia crianza, respetando el media 
ambiente y desarrollando los recursos 
naturales. Se basa en Ia diversificaci6n y 
e trabajo a favor de las leyes de Ia 
naturaleza, con miras a generar alimentos 
sanos de mayor calidad nutricional y 
sensorial, buscando el desarrollo integral 
del agricultor. Es una agricultura intensiva 
en conocimiento y de aprovechamiento 
6ptimo de recursos como el sol, el agua, 
el suelo, y Ia vegetaci6n. 

La agricultura ecol6gica puede ser una 
herramienta poderosa que contribuya a 
enfrentar el estancamiento agropecuario 
y Ia pobreza rural, en virtud de las diez 
razones siguientes: 

~ Tecnologfa que utiliza recursos locales 

El reciclaje de nutrientes que se 
genera en Ia propia parcela (como uso 
de estiercoles, rastrojos, cenizas, 
plumas, pelos, huesos y desperdicios 
organicos, etc.) 

El uso intensivo de mana de obra y 
conocimiento de toda Ia familia, y el 
aprovechamiento al maximo del agua 
y Ia energfa solar caracterizan esta 
propuesta. 

~ Tecnologfa menos vulnerable frente a 
Ia fluctuaci6n de precios. 

La agricultura convencional es muy 
vulnerable al constante incremento de 
precios (los fertilizantes y pesticidas) . 
La ecol6gica, al usar rtluy pocos 
insumos externos, y al ser 
diversificada, es menos riesgosa ante 
los cambios de precios comerciales. 

~ Tecnologfa para pequerios 
agricultores 

Esta demostrado que Ia agricultura 
ecol6gica puede ser mucho mas 
eficiente en pequerias extensiones; lo 
contrario sucede cdll Ia agricultura 
convencional. En el Peru el 84% de 
los agricultores tiene me nos de 1 Oha. 

~ Tecnologfa para condiciones diffciles 

La agricultura ecol6gica puede sertan 
productiva como Ia convencional y 
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mas que Ia tradicional; ademas, Ia 
convencional solo funciona en 
condiciones 6ptimas de clima e 
insumos, y Ia ecol6gica es menos 
fluctuante ante problemas 
ambientales. 

~ Tecnologfa que mejora los recursos 

Mientras Ia agricultura convencional 
con el paso de los arias destruye los 
recursos -suelo y agua-, Ia ecol6gica, 
aria a aria mejora Ia fertilidad y Ia 
estructura de los suelos y el 
microclima, mantiene limpia el agua 
e incrementa su productividad. 

~ Tecnologfa que fortalece Ia diversidad 
y Ia alimentaci6n 

La agricultura ecol6gica promueve Ia 
asociaci6n y rotaci6n de cultivos y, 
como consecuencia directa, Ia 
diversidad. Esto permite al agricultor 
tener una amplia canasta de 
productos para el autoconsumo, 
depender menos del mercado de 
alimentos que el no controla y mejorar 
su alimentaci6n. 

~ Tecnologfa que mejora Ia nutrici6n y 
Ia salud 

Esta demostrado que un producto 
ecol6gico tiene el30% mas de materia 
seca y alrededor del 35% mas de 
protefnas y vitaminas. Tam bien tiene 
el 95% menos de nitratos, que son 
cancerfgenos. 

~ El conocimiento campesino es su 
base 

La agricultura ecol6gica es Ia 
agricultura del Iugar, y el conocimiento 
detallado de las caracterfsticas de Ia 
zona, esencial para ejercerla 
eficientemente. El agricultor es el 
unico que conoce estas condiciones 
especificas , por lo cual su 
conocimiento es tornado como base 
de cualquier desarrollo agroecol6gico 
exitoso. 

~ Mercado creciente 

El mercado ecol6gico en el mundo 
mueve miles de millones de d61ares, 
crece a mas de 22% anual y es una 
alternativa poco aprovechada por los 
agricultores de nuestro pais . Su 
potencial no solo es Ia exportaci6n 
sino el mercado nacional. 

~ Crftica al modelo de economfa actual 

La agricultura ecol6gica es una crftica 
radical a Ia agricultura convencional 
de alto uso de agroqufmicos 
contaminantes y venenos, en manos 
de un pequerio grupo de 
transnacionales , y del modo de 
producci6n que Ia ha generado. Por 
lo cual, es un buen inicio para una 
crftica mas amplia y completa que se 
debe hacer al modelo de desarrollo 
imperante. 
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